
 

                   

ANNEXE A 

Nota Pengarang: 

Maklumat mengenai Seksyen 4, 10, 11 dan 12 Akta Persaingan 2010. 

Maklumat lanjut mengenai dua kajian semula pasaran seperti di bawah. 

Seksyen 4: Perjanjian mendatar dan menegak yang dilarang 

4. (1) Suatu perjanjian mendatar atau menegak antara perusahaan 

dilarang setakat yang perjanjian itu mempunyai matlamat atau 

kesan menghalang, menyekat atau mengganggu persaingan 

secara signifikan dalam apa-apa pasaran bagi barangan atau 

perkhidmatan. 

(2) Tanpa menjejaskan keluasan subseksyen (1), suatu perjanjian 

mendatar antara perusahaan yang mempunyai matlamat 

untuk— 

(b) menetapkan, secara langsung atau tidak langsung, suatu harga 

belian atau jualan atau apa-apa syarat perdagangan yang lain; 

(c) berkongsi pasaran atau punca berkaitan; 

(d) membataskan atau mengawal— 

(i) pengeluaran; 

(ii) saluran keluar pasaran atau capaian pasaran; 

(iii) pembangunan teknikal atau teknologi; atau 

 



 

(iv)pelaburan; atau 

(d) melakukan tipuan bida, disifatkan mempunyai matlamat 

atau kesan menghalang, menyekat atau mengganggu 

persaingan secara signifikan dalam apa-apa pasaran bagi 

barangan atau perkhidmatan. 

(3) Mana-mana perusahaan yang merupakan suatu pihak kepada 

suatu perjanjian yang dilarang di bawah seksyen ini adalah 

bertanggungan bagi pelanggaran larangan itu. 

Seksyen 10: Penyalahgunaan kedudukan dominan dilarang 

10.(1)  Suatu perusahaan dilarang untuk terlibat, sama ada secara 

sendirian atau kolektif, dalam apa-apa perlakuan yang berupa 

suatu penyalahgunaan kedudukan dominan dalam mana-mana 

pasaran bagi barangan atau perkhidmatan. 

(2) Tanpa menjejaskan keluasan subseksyen (1), suatu 

penyalahgunaan kedudukan dominan boleh termasuk— 

(a) secara langsung atau tidak langsung mengenakan harga 

belian atau jualan yang tidak adil atau syarat perdagangan 

lain yang tidak adil ke atas pembekal atau pelanggan; 

(b) membataskan atau mengawal— 

(i) pengeluaran; 

 



 

(ii) saluran keluar pasaran atau capaian pasaran; 

(iii)pembangunan teknikal atau teknologi; atau 

(iv)pelaburan, sehingga memudaratkan pengguna; 

(c) enggan untuk membekalkan kepada suatu perusahaan atau 

kumpulan atau kategori perusahaan tertentu; 

(d) mengenakan syarat yang berlainan kepada transaksi yang 

setara dengan pihak perdagangan yang lain ke suatu takat 

yang boleh— 

(i) tidak menggalakkan kemasukan baru ke dalam 

pasaran atau pengembangan atau pelaburan oleh 

pesaing yang sedia ada; 

(ii) memaksa keluar dari pasaran atau selainnya 

merosakkan secara serius seorang pesaing yang 

sedia ada yang tidak kurang cekapnya berbanding 

dengan perusahaan dalam kedudukan dominan itu; 

atau 

(iii) memudaratkan persaingan dalam apa-apa pasaran 

yang disertai oleh perusahaan yang dominan itu 

atau dalam apa-apa pasaran hiliran atau huluan; 

(e) menjadikan pengikatan kontrak tertakluk kepada penerimaan 

oleh pihak lain akan syarat tambahan yang atas sifatnya atau 



 

menurut kegunaan komersial tidak mempunyai kaitan 

dengan hal perkara kontrak itu; 

(f) berkelakuan seakan pemangsa terhadap pesaing; atau 

(g) membeli barangan perantaraan atau sumber yang terhad 

bekalannya yang dikehendaki oleh seorang pesaing, dalam 

hal keadaan yang perusahaan dalam kedudukan dominan itu 

tidak mempunyai justifikasi komersial yang munasabah untuk 

membeli barangan perantaraan atau sumber itu untuk 

memenuhi keperluannya sendiri. 

(3) Seksyen ini tidak melarang suatu perusahaan yang dalam 

kedudukan dominan daripada mengambil apa-apa langkah yang 

mempunyai justifikasi komersial yang munasabah atau 

merupakan suatu respons komersial yang munasabah kepada 

kemasukan ke dalam pasaran atau perlakuan pasaran seorang 

pesaing. 

(4) Hakikat bahawa bahagian pasaran mana-mana perusahaan 

adalah mengatasi atau di bawah apa-apa peringkat tertentu 

tidak dengan sendirinya boleh dianggap sebagai konklusif 

tentang sama ada perusahaan itu berada, atau tidak berada, 

pada suatu kedudukan dominan dalam pasaran itu. 



 

 

Seksyen 11: Kuasa untuk menjalankan kajian semula pasaran 

                   

11.(1) Suruhanjaya boleh, atas inisiatifnya sendiri atau atas 

permintaan Menteri, menjalankan suatu kajian semula terhadap 

mana-mana pasaran untuk menentukan sama ada apa-apa ciri 

atau gabungan ciri pasaran itu menghalang, menyekat atau 

mengganggu persaingan dalam pasaran. 

(2) Kajian semula itu termasuklah kajian mengenai— 

(a) struktur pasaran yang berkenaan; 

(b) perlakuan perusahaan dalam pasaran; 

(c) perlakuan pembekal dan pelanggan kepada perusahaan dalam 

pasaran; atau 

(d) apa-apa perkara lain yang berkaitan. 

Seksyen 12: Keputusan kajian semula pasaran 

12.(1) Apabila selesai kajian semula pasaran itu, Suruhanjaya 

hendaklah menyiarkan laporan dapatan dan syornya. 

(2) Laporan Suruhanjaya itu hendaklah dijadikan tersedia kepada 

orang awam. 

 

 



 

Maklumat tambahan mengenai dua Kajian Semula Pasaran 

1. Skop kajian semula pasaran farmaseutikal adalah seperti berikut: 

i. Gambaran keseluruhan sektor farmaseutikal 

1. Pertumbuhan keseluruhan sektor 

2. Import, eksport dan imbangan dagangan 

3. Struktur pasaran dan rantaian bekalan 

4. Undang-undang dan peraturan-peraturan sedia ada 

ii. Profil pemain industri dan pengilang ubat generik di Malaysia 

iii. Tahap persaingan dalam sektor farmaseutikal 

1. Bahagian pasaran dan konsentrasi pasaran 

2. Pemain industri teratas di Malaysia 

3. Penguasaan pasaran dan impaknya kepada ekonomi 

iv. Isu-isu persaingan dalam sektor farmaseutikal 

1. Perlakuan antipersaingan (Contohnya, kartel atau 

penyalahgunaan kedudukan dominan) di kalangan pemain 

industri 

2. Keperolehan terhadap ubat-ubatan di Malaysia 

3. Mana-mana dasar atau undang-undang yang menghalang 

persaingan dalam sektor ini 

   
 

                   



 

v. Kesimpulan dan Cadangan 

 

 

2. Skop kajian semula pasaran mengenai bahan binaan dalam industri 

pembinaan adalah seperti berikut: 

i.Gambaran keseluruhan berkenaan undang-undang dan peraturan-

peraturan sedia ada yang berkaitan dengan tahap import, eksport, 

pembuatan dan pengedaran. 

ii. Gambaran keseluruhan struktur pasaran dan rantaian bekalan. 

iii.Profil pemain industri yang terlibat dalam pengilangan dan 

pengedaran. 

iv.Mengenal pasti harga di seluruh peringkat pengilangan dan 

pengedaran tempatan. 

v. Persaingan dalam peringkat pengilangan, pengedaran dan runcit 

mengenai aspek berikut: 

(a) Bahagian pasaran dan konsentrasi pasaran 

(b) Penguasaan pasaran dan kesannya kepada sektor ini 

vi.Isu-isu persaingan dalam peringkat pengilangan, pengedaran 

dan runcit berhubung dengan: 

(a) Perlakuan antipersaingan (Contohnya, kartel atau 

penyalahgunaan kedudukan dominan) di kalangan pemain 

industri 

 (b) Mana-mana dasar atau undang-undang yang menghalang  

      persaingan dalam industri  

vii. Cadangan dan kesimpulan 

   
 

                   


